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ACUERDO No. IEM-JEE-20/2025

ACUERDO DE LA JUNTA ESTATAL EJECUTIVA DEL INSTITUTO ELECTORAL
DE MICHOACAN, RELATIVO A LOS TERMINOS PARA LA CONTRATACION DE
MEDIOS DE COMUNICACION CON COBERTURA ESTATAL Y REGIONAL, CON
BASE EN CRITERIOS DE CARACTER CUANTITATIVO Y CUALITATIVO
DURANTE EL PERIODO DEL 20 DE OCTUBRE AL 19 DE DICIEMBRE DE 2025.

GLOSARIO

Cédigo Electorat det Estado de Michoacan de
Ocampo.

Comité de Adguisiciones del Instituto Electoral
de Michoacan.

Consejo General del Instituto Electoral de
Michoacan.

Constitucion Politica de los Estados Unidos
Mexicanos.

Constitucion Politica del Estado Libre y
Soberano de Michoacan de Ocampo.

Instituto Electoral de Michoacan.

Junta Estatal Ejecutiva del Instituto Electoral de
Michoacan.

Reglamento de Adquisiciones, arrendamientos y
servicios del Instituto Electoral de Michoacan.

Reglamento Interior del Instituto Electoral de
Michoacan.

ANTECEDENTES

!

Extraordinaria Urgente de 15 quince de noviembre de 2024 dos mil veinticuatro, el "

Consejo General aprob¢ el Acuerdo IEM-CG-301/2024, refativo al Proyecto de
Presupuesto del Instituto para el ejercicio 2025 dos mil veinticinco, por la cantidad
de $472,179,656.03 (cuatrocientos setenta y dos millones ciento setenta y
nueve mil seiscientos cincuenta y seis pesos 03/100 M.N.), desglosado de la

siguiente manera:

Pagina 1 d



10952825
D E MICHOACAN

g EM$ Q2

JUNTAS Y JUNTOS CONSTRUYENDO LA DEMODCRACIA

el TN N TN EN TN AN,
S HERDGDNDITREST
A
CHOACAN

ACUERDO No. IEM-JEE-20/2025

PROYECTO DE PRESUPUESTO 2025

Capitulo ~  Concepto ~ Total

1000  SERVICIOS PERSONALES 127,181,578.91
2000  MATERIALES Y SUMINISTROS 9.816,596.13
3000  SERVICIOS GENERALES 31,047,761.37
5000  BIENES MUEBLES, INMUEBLES E INTANGIBLES 296,602.22
6000  INVERSION PUBLICA 1,500,000.00-
TOTAL GASTO OPERATIVO $169,842,538.63

4000 BF;%S;EREN@AS, ASIGNACIONES, SUBSIDIOS Y 302,337, 117.40
Proyecto de Presupuesto $472,179,656.03

SEGUNDO. Aprobacion del Anteproyecto del Programa Anual de
Adquisiciones 2025. En Sesién Ordinaria celebrada el 31 treinta y uno de octubre
de 2024 dos mil veinticuatro, el Comité aprobé el Acuerdo [EM-CA-10/2024, relativo
al Anteproyecto de Programa Anual de Adqtisiciones del Instituto para el Ejercicio
2025 dos mit veinticinco.

TERCERO. Aprobacion del presupuesto 2025. El 15 quince de diciembre de 2024
dos mil veinticuatro, et Congreso det Estado de Michoacan de Ocampo aprobd et
Decreto Numero 114' que contiene el Presupuesto de Egresos del Gobierno del
Estado de Michoacan de Ocampo para el Ejercicio Fiscal 2025 dos mil veinficinco,
en el que asignd para el Instituto la cantidad de $475,592,428.00 (cuatrocientos
setenta y cinco millones quinientos noventa y dos mil cuatrocientos
veintiocho pesos 00/100 M.N.), el cual fue publicado en el Peridédico Oficial del
Gobierno Constitucional del Estado de Michoacan de Ocampo el 16 de diciembre
de la misma anualidad.

CUARTO. Ajuste presupuestal. El 29 veinfinueve de eneroc de 2025 dos mil
veinticinco, el Consejo General aprobé el Acuerdo IEM-CG-09/2025, relativo al
ajuste del presupuesto del Instituto correspondiente al Ejercicio Fiscal 2025 dos mil
veinticinco, con motivo del aumento determinado por el Congreso del Estado de
Michoacan de Ocampeo.

En dicho Acuerdo, el Consejo Generat determiné hacer el ajuste det aumento por
$3,412,771.97 (tres millones cuatrocientos doce mil setecientos setenta y un

T Consultable en la direccion electronica chrome-
extension://fefaidnbmnnnibpcajpcglclefindmkaj/http://congresomich.gob.mx/file/LXXVIDECRETOLE
GISLATIVO-114.pdf
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pesos 97/100 M.N.), en el Capitulo 3000, quedando con una suficiencia de
$34,460,533.34, (ireinta y cuatro millones cuatrocientos sesenta mit quinientos
treinta y fres pesos 34/100), por lo que respecta a los Capifulos 1000, 2000, 3000,
4000, 5000 y 6000, no sufrieron ajustes guedando igual gue en proyecto de
presupuesto, de la manera siguiente:

PROYECTO DE P‘RESUPUESTO 2025

CAPITULO CONCEPTO TOTAL
1000  SERVICIOS PERSONALES _ 127,181,578.91
2000 MATERIALES Y SUMINISTROS 9,816,596.13
3000  SERVICIOS GENERALES 34,460,533.34
5000  BIENES MUEBLES, INMUEBLES E INTANGIBLES 296,602.22
6000  INVERSION PUBLICA 1,500,000.00 &&
TOTAL GASTO OPERATIVO $173,255,310.60 P
4000 'GI;I?FARP;%FERENC&AS, ASIGNACIONES, SUBSIDIOS Y P—— L\
Proyecto de Presupuesto $475,592,428.00 \

QUINTO. Aprobacion del ajuste al Anteproyecto del Programa Anual de
Adquisiciones 2025. En Sesion Extraordinaria Urgente celebrada el 30 treinta de
enero de 2025 dos mil veinticinco, el Comité aprobé el Acuerdo IEM-CA-06/2025,
relativo al ajuste del Anteproyecto de Programa Anual de Adquisiciones del Instituto
para el Ejercicio 2025 dos mil veinticinco.

SEXTO. En dicho Presupuesto de Egresos se autorizd lo relativo al financiamiento
proyectado para las actividades ordinarias y de Proceso Electoral de este Instituto
durante el ejercicio fiscal en curso, contemplandose una partida especifica para
fortalecer la difusidn de [a culfura civica, democraética y de participacion ciudadana.

SEPTIMO. La Coordinacién de Comunicacién Social presenté a la Presidencia det
Instituto, la propuesta de contratacién de medios de comunicacién para la difusion
de las campafas institucionales durante 2025 dos mil veinticinco, asi como el
resultado de la ponderacién con base en criterios de caracter cuantitativo y
cualitativo, para el conocimiento y valoracion de ta Junta Estatat Ejecutiva.

CONSIDERANDO

PRIMEROQO. Atribuciones del Instituto. De conformidad con o dispuesto en los
articulos 2, 41, Base V, apartado C, y 116, fraccion IV, incisos b) y c), de -
Constitucion General; 98, numerales 1 y 2, de la Ley General; 98 de la Constitucién
Local en relacién con los numerales 28, 32, apartados A, fraccién i y apartado B,
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fraccion Mt del 330, 358 y 367 del Codigo Electoral, 2, 10 y 73 de la Ley de
Mecanismos y Participacién Ciudadana del Estado de Michioacan de Ocampo; y, 84
y 117 de la Ley Organica Municipal del Esiado de Michoacan de Ocampo. Se
dispone que la organizacion de las elecciones es una funcion estatal que se realiza
a través de un organismo ptiblico auténomo dotado de personalidad juridica y
patrimonio propios denominado Instituto Electoral de Michoacan, a quien le compete
fambién la organizacion, desarrollo y compufo de [a eleccidon de personas
juzgadoras, asi como organizar los mecanismos de participacion ciudadana que le
correspondan y llevar a cabo los procesos de consulta previa, libre e informada a
las comunidades indigenas del Estado de Michoacan que asi lo soliciten, en las que
determinen si desean autogobernarse y administrar los recursos presupuestales de
manera directa y autonoma, garantizando la observancia de los principios de
certeza, legalidad, independencia, imparcialidad, maxima publicidad y objetividad, 3\&

asi como la paridad de género.

Por lo que el Instituto tiene constitucionalmente encomendado ejercer funciones en
las siguientes materias: Derechos y el acceso a las prerrogativas de los candidatos
y parfidos polificos; Educacion civica; Preparacion de la Jornada Elecforal; i
Impresion de documentos y la produccién de materiales electorales; Escrutinios y
computos en los términos que sefiale la ley; Declaracion de validez y el
otorgamiento de constancias en las elecciones locales; Cdmputo de la eleccién del
titular del poder ejecutivo; Resultados preliminares; encuestas o sondeos de
opinién; observacion electoral, y conteos rapidos, Organizacion, desarrollo,
computo y declaracién de resultados en los mecanismos de participacion ciudadana
que prevea la legislacién local.

SEGUNDO. Competencia de la Junta Estatal Ejecutiva. En atencién a lo
establecido por los articulos 31, fraccién It y 39, fracciones [, Vit y XIil, del Cadigo
Electoral, asi como 6 y 20, fracciones [, VI y VI, del Reglamento Interior, la Junta
Estatal Ejecutiva en cuanto 6rgano ejecutivo central det mismo, tiene atribuciones,
en lo que interesa para:

1)} Fijar las politicas generales, los programas y los procedimientos administrativos
del Instituto;

i) Analizar los sistemas y procesos de administracién interna del Instituto, para
efecio de proponer y desarrollar los proyecios de mejora y adecuaciones que
sean necesarios;

iity Acordar los criterios y términos de contratacion de medios de informacién para
[as campanas de difusidn que ponga a su consideracién [a Coordinacién de
Comunicacion Social; v,

ivyLas demas necesarias que establezca el Consejo General del Instituto y la
normativa aplicable.
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TERCERO. Disposiciones normativas respecto a la difusion de propaganda
institucional. Conforme al articuto 134 de la Constitucién Federal, la propaganda,
bajo cualquier modalidad de comunicacién social, que difundan los paderes publicos,
los érganos auténomos, las dependencias y entidades de la administracion publica
y cualquier otro ente de los tres érdenes de gobierno, debe tener caracter
institucional y fines informativos, educativos o de orientacién social. En ningin caso
esta propaganda incluirdA nombres, imagenes, voces o simbolos que impliquen
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promocion personalizada de cualquier persona servidora piblica.

Por su parte los numerales 2, 4, 5, 8, 9y 12, de la Ley General de Comunicacion

Social sefiala:

a. Que las Camparfias de Comunicacion Social son aquellas que difunden ef
quehacer gubernamental, acciones o logros de Gobierno o estimulan acciones
de la ciudadania para acceder a algtin beneficio o servicio publico;

b. Que la propaganda, bajo cualquier modalidad de Comunicacién Social debera
garantizar que el gasto en el rubro cumpla con los criterios de eficiencia,
eficacia, economia, fransparencia y honradez. Respete los topes
presupuestales, ast como los limites y condiciones de ejercicio que establezcan
los presupuestos de egresos respectivos.

c. Que, en el ejercicio del gasto publico en materia de Comunicacion Social, los
Entes Puablicos deberan observar los siguientes principios rectores:

I

I

I

Vit

VHI.

La eficacia y eficiencia de los recursos publicos destinados a su contratacién
Y operacion;

La economia y racionalidad presupuestaria, que comprende la administracion
prudente de los recursos;

La transparencia y maxima publicidad, garantizandose el acceso a toda
informacion relacionada con la contratacion y manejo de recursos publicos
destinados al rubro conforme a lo dispuesto en la Ley General de
Transparencia y Acceso a la Informacién Publica, y deméas disposiciones
juridicas aplicables;

La honradez, que comprende el manejo de recursos publicos conforme a las
leyes y otras disposiciones juridicas aplicables, que justifique la contratacion
sujetandose a criterios de calidad, cumpliendo los propésitos de Ila
Comunicacidén Social;

La objetividad e imparcialidad, que implica que la Comunicacion Social en los
procesos electorales no debe estar dirigida a influir en la equidad de ta
competencia entre los partidos paliticos, precandidatos y candidatos;

La institucionalidad, en el cumplimiento de sus fines informativos, educativos
o de orientacion social;

La necesidad, de comunicar los asuntos ptblicos a la sociedad para su
informacién y/o atencién;

La congruencia, entre el contenido del mensaje, el objetivo de comunicacion

y la poblacion objetivo, y
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IX. La veracidad de la informacion que se difunde.

Adicionalmente, esfablece que se debera aiender al respefo a la liberfad de
expresion, al fomento del acceso ciudadano a la informacion, contribuir en la
promocién de la igualdad entre hombres y mujeres, asi como respetar la diversidad
sacial y culturat de ta Nacién.

En torno a las finalidades de las Campafias de Comunicacion Social, sefiala que las
mismas deberan:

I. Promover la difusién y conocimiento de los valores, principios y derechos
constitucionales;
Il. Informar a la ciudadania de sus derechos y obligaciones legales, de aspectos
relevantes del funcionamiento de los sujefos obligados, y de [as condiciones &&
de acceso y uso de los espacios y servicios publicos;
Ht. Cumplir con las obligaciones que en materia electoral establezca la
legislacion aplicable
V. Difundir las lenguas nacionales y el patrimonio histérico de la Nacion;
comunicar programas y actuaciones ptiblicas.

Y se prohibe que dichas campafas:

I. Tengan por finalidad destacar, de manera personalizada, nombres,
imagenes, voces o simbolos de cualquier persona servidora publica.
II. Incluyan mensajes discriminatorios, sexistas o confrarios a los valores,
principios y derechos constitucionales;
lt. Inciten, de forma directa o indirecta, a la violencia o a comportamientos
confrarios al ordenamiento juridico, y
V. Induzecan a la confusion con los simbolos, ideas, expresiones, disefios o
imagenes empleadas por cualquier organizacién politica o social.
Asi también, contempla que estas campafas:

. Se transmitan en versiones y formatos accesibles para personas con
capacidades diferenies;

. Consideren el uso de la Lengua de Sefias Mexicanas, subtitulaje, y de textos
o tecnologias que permitan el acceso a los contenidos adecuados para las
personas con discapacidad auditiva;

. Que, en comunidades indigenas, se difundan en la o las lenguas
correspondientes.

Por su parte, el Coédigo Electoral, establece las afribuciones necesarias para el
cumplimiento de las finalidades del Instituto, entre las que se encueniran la
promocion, preservacion y difusién de los valores democréaticos y la participacion
ciudadana, entre ofras funciones que debera ejercer con apego a los principios de
imparcialidad, legalidad, objefividad, cerfeza, honesiidad, profesionalismo,
exhaustividad y transparencia, con el propésito de que la poblacién intervenga en
los asuntos ptiblicos de la entidad federativa y de su comunidad.
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En ese orden de ideas, dentro de la estructura orgénica del Instituto, en los
numerales del 29 al 30 Ter det Reglamento Interior, se contempla a la Coordinacion
de Comunicacién Social, la cual entre oiras atribuciones tiene a su cargo: planear,
programar, dirigir y supervisar los mecanismos que permitan un permanente flujo
de informacion y atencién a los medios de comunicacién, para lo cual contara, entre
otras atribuciones, con las de:

. Proponer la Estrategia de Comunicacién Social del Instituto;

.  Elaborar el programa de difusién y promocion para garantizar la participacion
de la ciudadania en [a jornada electoral y en los mecanismos de participacion
ciudadana, asi como en la eleccion de autoridades indigenas por sistemas
normativos propios; ¥,

ltt.  Proponer a la Junta Estatal Ejecutiva los criterios y términos de contratacion
de medios de informacion para las campafias de difusion del Instifufo.

Siendo que, de conformidad con la Constituciéon Local y el Coédigo Etectoral, en
cuanto Organismo Publico Auténomo, el Instituto se encuentra obligado a observar
las disposiciones relativas a la promocién y respeto de los derechos humanos,
igualdad y no discriminacion, el respeto al derecho a la informacion, y las
correspondientes obligaciones en materia de transparencia.

CUARTO. Contratacion de medios de comunicacion con cobertura estatal y
regional. Conforme a lo anterior, desde inicios del afio 2025, el Instituto Electoral
de Michoacan ha venido desarroliando de manera sisteméatica diversas acciones de
difusion y posicionamienfo de la imagen instifucional, con el objetivo de dar a
conocer a la ciudadania las tareas, atribuciones y funciones gue corresponden a su
naturaleza como organismo publico electoral de caracter administrativo en el
estado.

En este contexto, se ha identificado la necesidad de fortalecer la estrategia de
comunicacion institucionat mediante la contratacién de espacios en medios de
comunicacion que permitan garantizar la maxima publicidad de las actividades
sustantivas del Instituto, asegurar el acceso oportuno a la informacion publica de
relevancia electoral y consolidar la cercania con la sociedad michoacana.

Asimismo, estas acciones responden al principio de fransparencia y a la obligacion
de difundir de manera clara, veraz y accesible las decisiones, acuerdos y programas
que implementa el Instituto, contribuyendo con elto al fortalecimiento de la confianza
ciudadana en las instituciones electorales locales y al ejercicio de los derechos
polifico-electorales de la ciudadania.

Por su parte, derivado de los trabajos de andlisis y discusién en torno a la
elaboracion de una reciente reforma electoral que contempla [a modificacién del
sistema nacional electoral, en la que se incluye la posible eliminacion de [
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autoridades administrativas electorales en los estados, resulta importante sefialar la
necesidad de reforzar la estrategia de comunicacion institucionatl.

Lo anterior con el propésito de difundir de manera amplia y oportuna las funciones,
atribuciones y aportaciones que Heva a cabo este Instituto, particularmente aquellas
acciones relevantes que han contribuido a la construccién y fortalecimiento de la
democracia en Michoacan.

En este sentido, se busca visibilizar ante la ciudadania el papet sustantivo que
desempena el Instituto tanto en [a organizacion de elecciones locales de los poderes
Ejecutivo Legislativo y ahora el Judicial, como en los procesos de los mecanismos
de participacion ciudadana que establece la Ley de Mecanismos de Participacion
Ciudadana del Estado y sobre todo en la atencion y acompafiamiento a
comunidades y pueblos originarios en los procesos de consulta, la promocion de la
cultura civica y democratica, la implementacion de programas de educacion
ciudadana, asi como la garantia de principios fundamentales como la equidad,
inclusién, transparencia y certeza en los procesos electorales.

=

Por lo que la ciudadania tiene el derecho inalienable a estar debidamente informada
a efecto de tomar una participacion en la vida ptiblica del Estado suficientemente
razonadas y motivadas, por lo es de vital relevancia para este Instituto [a difusién
publica, oportuna, amplia y adecuada de las actividades que desarrolla y que de
manera relevante impactan en la organizacién social y politica de la ciudadania
michoacana.

Por lo gue, a efecto de que este Instituto cumpla a cabalidad con las atribuciones
constitucionales y legales encomendadas se estima pertinente el acompafiamiento
de los medios de comunicacién, bajo una metodclogia que garantice imparcialidad
y objetividad en su seleccion.

La determinacion, en condiciones de igualdad, objetividad, imparcialidad y con un
enfoque inclusivo, de los medios de comunicacién a través de los cuales se
articulara la estrategia de difusion institucional, constituye un paso esencial para
asegurar la transparencia en la gestién de recursos, la eficacia en la cobertura de P
mensajes y la pluralidad de voces en la comunicacién social del Instituto.

En este sentido, la confratacién de espacios en medios busca no solo dar
cumplimiento a los principios rectores de la funcién electoral, sino también fortalecer
la confianza ciudadana mediante la difusién equitativa y accesible de la informacion
relevante para la vida democratica y participativa en el estado.

Es por ello que, se considera pertinente definir y adoptar una metodologia con
criterios claros y objetivos basados en las mejores practicas para la contratacién de
medios de comunicacion para [a difusién de estrategias de comunicacion social.
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La metodologia que se busca adoptar esta enfocada en transparentar y optimizar
los recursos con que cuenta el Instituto, bajo los principios de austeridad y
racionalidad del gasto, garantizando la informaciéon necesaria para el acceso al
ejercicio de los derechos de las y los ciudadanos michoacanos.

De ahi que, lo que se busca atender en particular es, por un lado, establecer los
criterios minimos gque sirvan como punto de partida en la definicién de confratacion,
¥ por el otro, partiendo de un anélisis que observe dichos criterios, definir los medios
de comunicacion que mejor se adapten a las necesidades y retos que se plantean
en la referida estrategia, dentro de su contexto referente a los planes y programas

institucionales en materia de comunicacion social para este cierre de afio.

QUINTO. Propuesta Metodolégica. En este contexto, se considera adecuado que %\
para el proceso de disefio e infegracion de la propuesta se observen criterios y
elementos idoneos gue brinden certeza al procedimiento de contratacion que nos

ocupa, tales como:

1. Elaboracion de un diagnéstico situacional. Con el objeto de identificar
referencias validas y confiables respecto de la cantidad, caracteristicas,
distribucion y permeabilidad de los principales medios de comunicacién con
influencia en el estado.

En esta etapa se acude a insumos de acceso ptiblico tales como, estudios
de tipo estadistico, informacion y datos histéricos en posesion del Instituto,
registros en los que se advierta informacion basada en [as experienciasen la
materia dentro del Instituto, entre otros.

Lo anterior, con el objeto de revelar las tendencias en torno a los
comportamienios sociales respecto a su inferaccién con los diferentes
medios de comunicacién a su alcance, la finalidad con que éstos son
utilizados y su idoneidad para servir como vehiculo de difusién de los
contenidos planteados en las esirategias correspondientes.

2. Ejecucion de un analisis con enfoque cuantitativo y cualitativo. A partir de una
vision de conjunto (estatal y regional) respecto de la presencia y areas de
influencia de los principales medios de comunicacion en el estado, cuyo perfil
y caracteristicas se acerquen a las necesidades de la estrategia comunicativa
que se esté utilizando.

3. Finalmente, y habiéndose delimitado el universo de opciones a considerar,
se analizan en lo individual cada una de ellas respecto de las siguientes
variables:

a) Ubicacion o demarcacion territorial.
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b) Orientacién de la linea editorial, alcance y penetracion det medio;

c) Inclusién de la perspectiva de género en su cobertura y difusién, uso
de lenguaje incluyente, no sexista ni discriminatorio;

d) Formalidad y garantias que brindan en la prestacion de sus servicios;

e) Experiencias previas -de ser et caso- y consideracion de la reputacién
del medio de comunicacion;

f) Indicadores de fa credibilidad en el desempefio de la labor informativa
y de difusién;

g) ldentificacion y consideracion de tas ventajas que ofrece cada medio
para lograr una mayor eficiencia en el gasto a aplicar;

h) Las caracteristicas del piblico objetivo en cada caso, y;

i) Los términos y plazos necesarios para el total desarrotio de las
campaiias de comunicacion. ‘l\k

SEXTO. Desarrollo de la metodologia, aplicacién de criterios y elaboracion de
propuesta de los términos de contratacién de los medios de comunicaciomn.

A. Diagnéstico.

El Instituto Electorat de Michoacan, at ser un organismo ptiblico auténomo, orientado
primordialmente a la organizacion de los procesos electorales y de participacian
ciudadana en la entidad, asi como [a promocién de los valores democraticos, ha
enfocado sus esfuerzos en fortalecer la difusién de sus actividades y promocionar
el mas amplio ejercicio de los derechos de la ciudadanfa guiado por los principios

Esta difusion es retevante para incentivar la actitud participativa de la ciudadanta,
se sustenta en una labor comunicativa orientada a involucrar a las y los ciudadanos
con base en esfrategias dirigidas a informar de manera eficaz, imparcial, concreta y
atik.

Siendo los medios de comunicacién social la plataforma propicia para potenciar y
articular tales estrategias institucionales de difusién con un alto y positivo impacto.

Teniendo esta claridad en los fines que persiguen fas acciones de difusion y
comunicacién del Instituto, es periinente realizar el analisis de coniexto adecuado,
con el fin de determinar la cantidad, orientacién, audiencias, objetivo y grado de
alcance con que cuentan los medios de comunicacién con influencia en las distintas
regiones del estado.

Aspecto para valorar en conjunto con las caracteristicas de la poblacién a guien se

dirigira cada camparia y las particularidades de los contenidos que se originen
desde la Estrategia Institucional.

Pagina 10-de 23
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En ese sentido, las herramientas de difusion, promocion y comunicacién social se
deberan fortalecer mediante la construccion de sinergias que permitan la interaccion
de todos los medios de comunicacién de que se puede disponer, sin distinge de las
caracteristicas particulares de cada uno.

Para este ejercicio fiscal, las acciones de comunicacién social estan orientadas a
incrementar la confianza de las y los michoacanos hacia el Instifufo, resaltando su
imparcialidad y transparencia en la organizacién de procesos electivos y de los
mecanismos de participacion ciudadana, ast como la participacién en los procesos
de consulta a las comunidades, para que se vea reflejada en un incremento de
participacion ciudadana en cada una de las formas en que la ciudadania puede
mediante el sufragio tomar una determinacién en la vida de democratica del Estado.
Sobre esta base, se ha considerado la evidencia mas reciente proporcionada por la
Encuesta Nacional sobre Disponibilidad y uso de la Informacién en los
Hogares (ENDUTIH) 20252, realizada por el INEGI, de la que se resaltan los
siguientes resultados:

ENCUESTA NACIONAL SOBRE DISPONIBILIDAD Y USO DE LA
INFORMACION EN LOS HOGARES (ENDUTIH)

En 2024, 100.2 miliones de personas utilizaron internet en México, [o que equivale
al 83.1 % de la poblacién de 6 afios 0 mas.

Del total de usuarios, el uso de internet por ambito geografico reveta que et 86.9 %
corresponde al ambito urbano, en fanfo que en el ambito rural se sifla en 68.5 %,
marcandeo una brecha que atn persiste entre zonas urbanas y rurales.

Ademas, se identificé que 73.6 % de fos hogares contaban con acceso a interneten
2024, es decir, 28.8 millones de hogares conecfados, [o que representa un
incremento respecto al ano anterior.

Respecto a los dispositivos y modalidades de conexion, se observa que el teléfono
inteligente (smartphone) es el medio predominante para conectarse, utilizado por
97.2 % de los usuarios de internet.

Otro dato relevante es la participacion de televisores infeligentes (Smart TV) como
plataforma de conectividad, con un porcentaje del 43.6 % entre quienes se
conectan.

2hitps://www.inegi.org.mx/contenidos/saladeprensa/boletines/2025/endutin/ENDUTIH 24 RR.pdf
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En cuanto a los fines de uso del servicio de internet entre los usuarios, los
principales son:

o Comunicacion: 93.0 % de los usuarios lo utilizé para enviar y recibir mensajes
tr otras formas de interaccion digital.

o Redes sociales: 90.4 % accedio a plataformas sociales.

o Entretenimiento: 89.0 % ufilizé infernet para acfividades recreativas o
audiovisuales.

e Busqueda de informacién: 88.2 % lo empled para consutltar datos, noticias y
otros contenidos informativos.

o Apoyo educativo: 81.3 % lo utilizd para actividades de capacitacion o
formacion.

De la informacién anterior se desprende que una proporcion muy significativa de la
poblacion en México tiene acceso y hace useo activo de medios digitales para
informarse, comunicarse y entretenerse.

Por ello, para el caso de Michoacan y en el marco de las proximas acciones de
difusion, resulta esencial que el Instituto integre una estrategia de difusion que
aproveche estos medios digitates y tradicionales —ya los mencionados— con la
finalidad de garantizar que la informacién electoral [legue de manera veraz, opartuna
e inclusiva al mayor nimero posible de personas en fodo el territorio estatal,
incluyendo zonas rurales y comunidades con menor acceso digitat. -

B. Aspecfos relevantes para la ejecucion de la estrategia de difusion y
posicionamiento institucional.

Para este Instituto es de vital importancia fa efectividad de fa difusion de Ia
informacion gue pretende este Insfitufo se haga del conocimiento de la ciudadania
en todos y cada uno de los municipios y demarcaciones distritales electorales del
Estado- se considera que en un primer momento debera priorizarse la integracion
de medios de comunicacién regionales y locales, con el objetivo de garantizar el
oportuno alcance de la informacion electoral.

C. Anadlisis y valoracién cualitativa y cuantitativa.
A partir de los datos obtenidos en el Diagnostico que antecede, se hicieron las
siguientes valoraciones:

De acuerdo con esfimaciones compartidas por diversos medios de comunicacion,
los medios impresos, como periédicos y revistas, tienen como publico principal a
personas de entre 40 y 65 afios, aunque también registran lectoria entre otros
rangos etarios (de 30 a 40 afios y 65 afios 0 mas). No obstante, derivado de [a
contingencia sanitaria ocasionada por el virus SARS-CoV-2, |a venta de ejemplares
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impresos disminuy6 considerablemente, motivo por el cual diversos medios optaron
por migrar hacia formatos digitales y fortalecer su presencia en plataformas
virtuales.

En este contexto, los canales multimedia juegan un papel relevante, ya que et auge
de las Tecnologias de la Informacién y la Comunicacion (TIC) ha incrementado el
impacto y alcance de la informacion difundida. Estas plataformas permiten que los
contenidos lleguen a una audiencia mas amplia mediante redes sociales, portales
web y péaginas informativas, cuya principal ventaja radica en la permanencia y
accesibilidad prolongada del contenido, el cual puede ser consultado en cualquier
momento y por un ndmero indefinido de personas. “

En cuanto a los medios digitales, su ptblico principal estd conformado por personas
adultas y adultas jovenes, quienes valoran la agilidad e inmediatez con la que se
presentan y difunden los mensajes, lo que permite ampliar los rangos de audiencia
y fortalecer la interaccién con los contenidos informativos.

Sin embargo, [a amplia diversidad de plataformas y la facilidad para difundir
informacién no verificada o imprecisa pueden derivar en publicaciones que pierdan
visibilidad o credibilidad. Por ello, resulta necesario contemplar mecanismos de
verificacién, control y validacién de fuentes, asi como criterios técnicos que
aseguren la veracidad y calidad de los mensajes difundidos.

La calidad de la informacién, imparcialidad y especializacién temética, entendida
esta Ultima como la exisiencia de espacios dedicados a temas de democracia,
participacion ciudadana y educacion civica, junto con la experiencia comprobada en §
la cobertura y difusion de contenidos institucionales, constituyen factores
determinantes al momento de seleccionar los canales de comunicacion.

En ese sentido, a mayor calidad y especiatizacion en los contenidos, mayor serd la
confiabilidad y penefracion del mensaje, lo cual se refleja en el nimero de
seguidores, nivel de interaccion y alcance efectivo de las audiencias.

Con base en estas consideraciones, se elaboré el listado de medios de
comunicacion propuestos, observando las variables contenidas en los criferios
cualitativos y cuantitativos descritos. Dichos criterios fueron ponderados conforme
a la evidencia e informacién disponible sobre cada medio, conforme se detalla a
continuacion.

En principio, y siguiendo la metodologia sefialada, se integraron los expedientes
individuales de cada medioc de comunicacién, levantando cédulas analiticas
especificas para cada caso. Posieriormente, se lievd a cabo un proceso de
investigacion, verificacion y recopilacion de informacion soporte, con el proposito de
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contar con un registro actualizado de cada medio, que permitiera identificar sus
caracteristicas, potencialidades, cobertura, costos y ventajas competitivas.

Dicho analisis se efectué con base en los criterios metodologicos previamente
establecidos, ponderando también la ubicacién geografica de los medios vy la
divisién por etapas de contratacion antes sefaladas, con el fin de asegurar una
cobertura informativa amplia, plural y representafiva del ferriforio estafal.

Fue asi que, a fin de contar con un minimo estandarizado de datos para evaluacion
por cada opciédn, se dispuso un formulario en linea como via de recepcion de
informacion adicional y actualizada, para la debida continuidad del procedimiento.
Informacion que se integré a las cédulas correspondientes y a la que se sumé la
vatoracion de los elementos que obran en la Coordinacion.

La siguiente sistematizacion y agrupamiento de las opciones valoradas conforme a

los criterios y metodologia adoptados, operaciones cuyo resultado se condensa en
la siguiente tabla de resumen:

Tabla 1. Medios que cumplen con las condiciones minimas requeridas para
la adecuada ejecucién del plan institucional de comunicacion social.

Criterios Medios Estatales °

No. Medio ay - byiy | Dby c) diey | g)
'Demarcacion | Afinidad | Alcance, |Perspectiva de | Experiencia [ Multiplataforma |
- Territorial |tematica |[penetracion| géneroy no | previa IEM | i
I ) e " discriminacion
interaccion |
GRUPO A
T |Quadratin b 4 X : X i X X ; X
2 |LaVoz de Michoacan | X I R & X : x I x . X
- 3 | Grupe Marmor : - ox | x x x x
| 4 | Publimetro i x | X x : x x
| 5 [EISal de Morelia X . p 4 X _ X ? X
& [EIABC i X S x , X ' x x

% Se sefialan el concepto o categoria de la valoracion, asi como el criterio o criterios de la metodologia
con que se relaciona.
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Criterios Medios Estatales °

No. | Medio a) - b),iy | f.h) | c) d), €) a)

'Demarcacion | Afinidad.| Alcance, | Perspectiva de | Experiencia | Multiplataforma |

| Territorial |tematica |penetracion| géneroyno | previa IEM | '

' e  discriminacién. |
interaccidn. |
- 7 |Post Data : x x x | x x 7 x
8 |VoxFm ! x - x| x ; x
9 [Exa ' X Lox & D= i x ; x ) i P&
10 | Metapolitica ; X E a0 ; X : X : X '
11 | Mi Morelia : % x| ox | x x : x
512 ' Acueducto Online x x | b ; x , x x
‘13 | Canal 6 Media Group | X x X X ‘ x _ x )
| 14 | Noventa Grados- : ) 4 - x X X Z X : x
15 |La P4gina Noticias |  x - ox | x| x x| x :
Criterios Medios Regionales *

No. 5 a) - byiy | fLh) | c) . d)e) a) '

‘Demarcacion.| Afinidad | Alcance, |Perspectiva de | Experiencia Multlplatafonna
SR . Terrtorial |tematica [penetracién| génercy no | previa [EM [
| I e discriminacion | ; j
L | : E interaccién | ) ! [
- 1 | Grafica Nacional - . x L x| . x i . \,
| |Vilchez : : i i i \*J
2 |Jorge Hidalgo ' X B ' ' | x
- 3 |€LE Comunica X X X ; X i X
4 |Fuego en la Noticia I X f X X [ X [ E X
5

. 5§ | Exeni Noficias i X ;X ' X E X I i X
“# Se sefalan el concepto o categoria de la valoracién, asi como el criterio o criterios de la metodologia

con que se relaciona.
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Criterios Medios Regionales *

No.| . a). . b0 | f.hy | c) | d),e) )]
Medio. o o : 3 : RS T |
Demarcacion | Afinidad | Alcance, | Perspectiva de [ Experiencia | Multiplataforma |
| Territorial |tematica |penetracion| géneroy no | previa IEM. | -
e . discriminacién ;
_interaccion |
- 6 |Amanda Corresponsal | x - X - x : x
7 |Victor Americano ; X - x i X : x - i X
. 8 |América Juarez ! x x| x . x I x @\k
' 9 | ACG Noticias - x x| ' : ~, x :
10 | Con Lupa I x I« I £ X I b 4 g b 4 A
.11 | Humberto Castillo. : X | X - . X % i
:12 jQuarum : X ' i X _ ‘ x : y
' 13 | Madero 69 I X . . ‘ i i ; X
14 | Cenfral informafiva / | x A i ! A p 4
i | Paracho f : ; f ‘ I .
15 [ Cubo noticias- 3 . ¢ i [ X E X i b 4
| 16 | El Independiente / X R ; z i X !
| |Zamora ' i i !
17 |Ecos de La Meceta/ | x I X | X i x i ]
L ‘Paracha I I : i I
18 Mtchoacan imparcial | x - x x i bs x
[ 19 [ El Diario Visién / : X X ; i ; X
[ 'Uruapan ; i [ i i [
20| Aqui y Ahora / Zamora | x I T : x - x b
| 21 | Tenencias Morelia X . [ x _ X X |
22 |La Cronica / Ciudad | b 4 X , x i b4 _ X
‘Hidalgo ; L i
' 23 | El Clarin / Ciudad ; X [ A ! x
 |Hidalgo ' : i
' 24 | Asf es la Noticia / b 4 [ 9 X L X E ) X
"~ [Lézaro Cardenas : B ; i
| 25 | Notiram / Zitdeuaro ] x x | i x |
26 :Red Michoacén News | X x | x - x ' x
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Criterios Medios Regionales *

a) - b),.0) .h | c) d), e).

Me‘dl'o- - - : ; - 2 - - - :
'Demarcacion | Afinidad | Alcance, | Perspectiva de | Experiencia | Multiplataforma.|
| Temitorial |tematica |penetracion| géneroy no | previa lEM '
; e _ discriminacién. |

interaccion |
27 | Salud Martinez / : x x | _ x : x x
- |Apatzingan : _ _
28 |Reglade 3 x - ox | x|} x : : x

De las tablas anteriores se desprende que son 43 medios de comunicacion
analizados.

D. Propuesta resuftante de la valoracion.

A partir del analisis realizado en parrafos anteriores, se han seleccionado las
opciones que se consideran mdas viables, procediéndose a verificar su
cofrespondencia con la zonificacién, focalizacién de audiencias ¥ necesidades de
los componentes de la estrategia, como parte de la metodologfa y criterios
adoptados, para con ello lograr una cobertura uniforme que incluya a todos los
sectores de la sociedad sin distincion de su lugar de residencia; el listado que se
muestra se integra con medios de comunicacién del interior del Estado, agrupados
segun las ventajas que cada uno ha de aportar, tanto en la adecuada ejecucion de
la Estrategia y el Plan Insfitucional, asi como, en la maximizacién del beneficio
esperado en términos de cobertura, y quien aporta una mayor economia para el
Instituto.

Asimismo, derivado de la implementacion de las etapas de difusién para garantizar
el cumplimiento de los objetivos planteados en las estrategias y de transmisién
respecto de la demarcacion territorial que abarcan, se realizé la division en dos
grupos de medios de comunicacion, siendo estos: los estatales y regionales que
son aquelios medios de mayor alcance dentro del territorio estatal que abarcan gran
parte detl estado; y los Regionales, los cuales su ambito de informacion es una area
mas limitada, los cuales se toman en consideracion por la necesidad de que todos
los habitantes de cada region estén debidamente informados

Por cuanto hace a los términos de contratacién, se consideran: el monto asignado
para difusién institucional, las caracteristicas y requerimienfos de las campafias qu:

integran la estrategia y la duracién de su pauta, con lo que se tiene la posibilidad de
contratar a los medios estatates del grupo A, asi como los regionales det grupo B,
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por el periodo que comprende del 20 veinte de octubre al 19 diecinueve de
diciembre de 2025 dos mil veinticinco es decir por dos meses.

Asimismo, para estar en posibilidad de materializar las contrataciones de los medios
antes descritas lo procedente es aplicar el calculo de la partida presupuestat a
afectarse’®, destinada a los Convenio con Medios de Comunicacién, tomando en
consideracion el monto de presupuesto aprobado para fal efecfo, conforme a lo
establecido en el Presupuesto de Egresos del Instituto autorizado por el Congreso
det Estado, para el Ejercicio Fiscal 2025 dos mil veinticinco.

Es asi que, bajo los presentes criterios cualitativos y cuantitativos, para la ejecucidén
de la Estrategia de difusiéon de la informacién, se establece que la tarifa de los
medios estatales la categoria A serd de $7,500.00 (siete mil quinientos pesos
00/100 M.N.) por mes; respecto a los medios regionales cafegoria B $4,500.00
{cuatro mil quinientos pesos 00/100 M.N.), por mes tal y como se describe en la
siguiente tabla:

\

. . Vigenciadel | .
Categoria CoRbate | Importe
i . ' - $7,500.00 (siete mil quinientos pesos |
Medios Estfafales (A) : 2 meses 00/100 M) m .
. P -$4,500.00 (cuatro mil quinientos |
Medios Regionales (8) | 2meses ' pesos 00/100 M.N.) mensuales

Por tanto, a partir de la investigacion y recopilacion de informacion se pudo discernir
claramente, entre las caracteristicas, potencialidades, costos y ventajas que ofrece
cada uno de los medios de comunicacién descritos en parrafos anteriores, por lo
gue se generé un lisiado de los cuales afendiendo al monio presupuestado se
distribuye conforme al cuadro siguiente:

VEDIOS ESTATALES CATEGORIA A, CONTRATACION DEL 20 DE OCTUBRE AL 15 DE DICIEMBRE
DE 2025

$7.500.00 (SIETE MIL QUINIENTOS PESOS 00/100 M.N.) POR MES

" No. | Medio Tipo i Servicio que ofrece Monto total

1. [Quadratin Digital Medio digital con sede en Morelia. ; $15,000.00

5. Que en el particular es la prevista en el Capitulo 3000, partida 36301 (Convenios de
Comunicaciony).

6. Incluye el monto correspondiente al Impuesto al Valor Agregado (IVA).
Pagina 18.de 23
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MEDIOS ESTATALES CATEGORIA A, CONTRATACION DEL 20 DE OCTUBRE AL 19 DE DICIEMBRE
DE 2025

$7,500.00 {(SIETE MIL QUINIENTOS PESOS 00/10C M.N.} POR MES

No. | Medio | Tipo : Servicio que ofrece - Monto total
2. :I-_a- Yoz de imprescr Medio impreso y digital con sede en Morelia i $15,000:00;
| Michoacan- : !
3. [Publimetro |impreso Medio digital e impreso con cobertura en Morelia $15,000.00
4 El Sol de Impreso/DigitalMedio digital e impreso (semanal) con sede en $15.000 GO-
* | Marelia ‘ Morelia T
5. [ELABC [mpresa Medio. impreso.y digital con. sede en Uruapan $15,000.00 Q\\
: ; : Radio. (Cadena radiofénica con cobertura en gran parte | il
i | Fostiita del estado de Michoacan : FIRONY
7. |VoxFm Radio Emisora de radio con cobertura en Michoacan | $15,000.00
8. |Cb Teltevision [TEleVISION  |conat de tefevisién con cobertura er Michoacan | $15,000.00}
: - igital Medio informativo digital con sede en Morelia
9. [Metapolitica [Pigital i 15,000.00
-M ca tenfocado en temas politico-electorales- W :
10 . Mi Morelia Digital F’Iat’afo_rma mult‘lmediaAc-on femétlc_a _cﬁv‘ersa con | $15,000:00
gran alcance en sus plataformas digitales
11. EAcuedt:cto- Digital Plataforma multimedia con diversidad en la $15,000.00|
Online - ieoherttira de-temas v oon nresencia en -
12 ‘Canal 6 Televisién Medio de comunicacion informativo de enfocado | $15,000.00
" [Media Group | lert Morelia y municipios aledafios. ; T
13. | Noventa Digﬂal Plataforma multimedia con temética diversa con- | $15,000.00]
.Grados aran aleance en sus nlataformas diaitales con
14. ‘La Eé_gina Digital Me'dfo informativo digital especializado entemas | $15.000.00
‘Noticias ; politico-electorales i :
15. }Zona Digitat / Radio Piatafom;a multimedia con diversidad en la- $15,000.00)
-Michoacan cobertura de temas.y con presencia en. -
TOTFAL! $225,000.00
MEDIOS REGIONALES CATEGORIA B, CONTRATACION DEL 20 DE OCTUBRE AL 19 DE DICIEMERE DE 2025
$4,500.00 (CUATRO MIL QUINIENTOS PESOS 00/10CM.N.) POR MES

No. | Medio Tipo f Servicio que ofrece 'Monto total
1. Grafica Nacional - Digital Medio informativo digitat con sede en Morelia . $9,000.00 : g
Vilchez : : : ==
2. |Jorge Hidalgo. Digital Medio. informativo digital con sede en Morelia . $9,000.00.
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ACUERDO No. IEM-JEE-20/2025

MEDIOS REGIONALES CATEGORIA B, CONTRATACION DEL 20 DE OCTUBRE AL 19 DE DICIEMBRE DE 2025

$4,500.00 (CUATRO MIL QUINIENTOS PESOS 00/100M.N.) POR MES

No. Medio Tipo Servicio que ofrece 'Monto total |
3. |CLC Comunica Digital Medio informativo digital e impreso con-sede en - $9,000.00- |
: i Morelia. : '
4. |Fuego en la Noticia impreso Medio informafivo impreso y digifal con sede en | $9,000.00 |
; i Morelia F
5. |Exeni Noticias Digital Plataforma multimedia con temética diversa con gran | $9,000.00
6. |[Amanda Corresponsal  |Digital Plataforma multimedia con temética diversa. - $9,000.00
‘Excelsior ; I
7. |Victor Americano Digital Plataforma multimedia con temdtica diversa. - $9,000.00
8. |América Juarez Digital Plataforma multimedia con tematica diversa y . $9,000.00
9. |ACG Noticias- Digital Medio informativo digital con sede en. Morelia . $9,000.00 |
10. [Con Lupa Radio Cadena radiofénica con cobertura en gran parte del - $9,000.00 _
11. [Humberto Castillo Digital Medio informativo digital con andlisis politico-electoral| $9,000.00
12. [Quorum Digital Plataforma multimedia con tematica diversa. | $9.000.00
13. |Madero 69 Digital Plataforma multimedia con temética diversa y . $9,000.00
: : enfocado-a entrevistas con especialistas : _
14. | Central informativa / Radio Radio que transmite desde Uruapan y su transmision | $9,000.00 |
'Paracho ; len vivo en Internet, a través de su portal online ;
15. [Cubo noficias- Digital Medio informativo digital con sede en Morelia ~ $9,000.00 |
16. |El Independiente / Digital Periodico digital con sede en Zamora y cuenta con. | $9,000.00.
Zamora : plataforma multimedia. ;
17. |Ecos de La Meseta /' Radio/Digifal  [Canal multimedia con sede en Paracho | $9,000.00 |
‘Paracho I ! ;
18. [Michoacan imparcial Digital Plataforma multimedia con temiética diversa. $9,000.00
19. |El Diario Vision / Television Noticiere transmitido de lunes a viernes a las 20 horas| $9,000.00- |
Uruapan len los canales 1151 y 151 de Megacable !
20. | Aqui y Ahora/Zamora |[Radio/Digital [Medio de comunicacion digital con sede en Zamora | $9,000.00 |
i i icon presencia en la estacion de radio La Zamorana i
21. |Tenencias Morelia Digital iEs un medio digital local con amplia presenciaenla - $9,000.00
regién;, que cuenta com gran-interaccién en sus redes |
jsociales y-alcance entre las 14 tenencias que integran|
22. |La Cronica / Ciudad Impresof/digital [Medio impreso y digitat con sede en Ciudad Hidalgo | $9,000.00
| Hidalgo : Sitio Web de Noticias y Medios de Comunicacion y i
23. |El Clarin / Ciudad Impreso/Digital (Medio de comunicacién que cubre la region Oriente | $9,000.00 -
‘Hidalgo : del estado con sede e Ciudad Hidalgo i
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MEDIOS REGIONALES CATEGORIA B, CONTRATACION DEL 20 DE OCTURRE Al 19 DE DICIEMBRE DE 2025

$4,500.00 (CUATRO MIL QUINIENTOS PESOS 00/100M.N.) POR MES

No. | Medio i Tipo Servicio que ofrece  Monto total
24, |Asies la Noticia / Lazaro [Radio Radiodifusora de en Lézaro Cérdenas- - $9,000.00 |
'Cérdenas \ ; '
25. | Notiram / Zitacuaro Radio/Digital  [Portal web con sede en Zitdcuaro con Programa de | $9,000.00
; ‘ radio en la frecuencia 107.1 FM i
26. |Red Michoacanm News  [Digital \edio digital con sede en Uruapan - $9,000.00
27. [Salud Martinez [ Digital Pagina de noficias generales y temas diversos con | $9,000.00
Apaizingan : mas de 100 mil seguidores. i Q
28. jRegla de 3 Pigitat Plataforma multimedia con tematica diversa y | $9,000.00 |
TOTAL - $252,000.00

De las tablas anteriores se desprende que el total de la contratacion con los Medios
de Comunicacion Estatales, categoria A, asciende a la cantidad de $225,000.00
(doscientos veinticinco mil pesos 00/100 M.N.); mientras que, respecto a los Medios
de Comunicacién Regionales, categoria B, corresponde a la cantidad de
$252,000.00 (doscientos cincuenta y dos mil pesos 00/100 M.N.), haciendo un total
de $477,000.00 (cuatrocientos setenta y siete mil pesos 00/100 M.N.) IVA incluido.

Asi, las opciones que se presentan agrupadas como se ha expuesto, son aquellas
que, de acuerdo con los criterios y la mefodologia aplicada, resultaron ser las mas
idoneas para garantizar el efectivo desarrollo de las campafas institucionales
refativas a la estrategia de comunicacidn social det Instituto del 20 veinte de octubre
al 19 diecinueve de diciembre de 2025 dos miil veinticinco.

la consecucién de los objetivos planteados en la estrategia institucional de
comunicacién social, sin dejar de reconocer los atributos y alcances identificados en
el resto de las opciones analizadas durante el proceso de evaluacion.

SEPTIMO. Remisién del Acuerdo al Comité de Adquisiciones. A fin de
garantizar el oporfuno y cabal cumplimienfo del presente Acuerdo, en lo que se
refiere al tramite de contratacion, resulia periinente hacer del conocimiento el
contenido de este Acuerdo al 6rgano encargado de instrumentar y dar seguimiento
a la caontratacién de dichos servicios siendo éste, el Comité de Adquisiciones.

Lo anterior en atencion a que corresponde a dicho Comité, conducir y aplicar los
lineamientos en materia de adquisiciones, arrendamientos y servicios detl Instituto,
asi como llevar a cabo los procedimientos de contratacién aplicables, en férminos

de lo dispuesto por los articulos 5 y 7 del Reglamento de Adquisiciones y con el
Pagina 21 de 23
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ACUERDO No. IEM-JEE-20/2025

objeto de dar continuidad con el procedimiento de contrataciéon correspondiente de
conformidad con los términos aprobados por la Junta Estatal Ejecutiva.

En suma, de lo anterior, y con fundamento en los preceptos legales previamente
citados, se emite el siguiente:

ACUERDO DE LA JUNTA ESTATAL EJECUTIVA DEL INSTITUTO ELECTORAL
DE MICHOACAN, RELATIVO A LOS TERMINOS PARA LA CONTRATACION BE
MEDIOS DE COMUNICACION CON COBERTURA ESTATAL Y REGIONAL, CON
BASE EN CRITERIOS DE CARACTER CUANTITATIVO Y CUALITATIVO
DURANTE EL PERIODO DEL 20 DE OCTUBRE AL 19 DE DICIEMBRE DE 2025.

PRIMERO. La Junta Estatal Ejecutiva es competente para emitir el presente
Acuerdo, de conformidad con lo precisado en el Considerando Segundo del
presente Acuerdo.

SEGUNDO. Se aprueban los términos de contratacién de medios de comunicacion
social con base en los presenties criterios cualifativos y cuantitafivos, para la
ejecucion de la Estrategia de difusion del Instituto Electoral de Michoacan del 20 de
octubre al 19 de diciembre de 2025.

TERCERO. Remitase copia certificada del presente Acuerdo al Comité de
Adquisiciones, a efecto de que, con apego en las disposiciones aplicables del
Reglamento de Adquisiciones del Instituto, y una vez concluido el procedimiento
que legalmente corresponda, proceda con la aprobacion de las confrataciones a
que haya lugar, atento a las directrices desarrolladas en los puntos considerativos
Cuarto, Quinto y Sexto del presente Acuerdo.

TRANSITORIOS
PRIMERO. El presente Acuerdo entrard en vigor a partir del dia de su aprobacion.

SEGUNDO. Notifiquese a la Coordinacién de Medios de Comunicacién de este
Instituto.

TERCERO. Publiquese en la pagina de Internet del Instituto.

El presente Acuerdo fue aprobado por unanimidad de votos, en Sesion
Extraordinaria Urgente de la Junfa Estatal Ejecuiiva del Institufo Elecforal de
Michoacan de 16 dieciséis de octubre de 2025, por votacién unanime del Consejero
Presidente del Instituto, Maestro lgnacio Hurtado Gémez, de las y los Titulares de
las Direcciones Ejecutivas de Administracién, Prerrogativas y Partidos Politicos,
C.P. Benjamin Pérez Sanchez; Educacién Civica y Participacion Ciudadana,
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Maestra Erandi Reyes Pérez Casado; Vinculacion y Servicio Profesional Electoral,
I, Licenciado Juan

Pedro Gémez Arreola; ante la Secretaria Ejecutiva y Tgcnica, Lidgnciada Maria de

Ignacio Hurtado Gémez Maria de LourdegfBecerra Pérez
Consejero Presidente de [a Junta Secretaria Técnica @e la Junta Estatal
Estatal Ejecutiva del Instituto Electoral Ejecutiva del Instifito Electoral de

de Michoacan Michoacan

e 1
Juan Pedro rreola

ecutivo de Organizacion
Electora

Juan José o Cisheros
: iy Director Ejecutivo inculaciéon y
Prerrogativas y Partidos Politicos Servicio Profesignal Electoral

La presente hoja de firmas corresponde al Acuerdo identificado como IEM-JEE-20/2025
aprobado por unanimidad de votos, en Sesién Extraordinaria Urgente de la Junta Estatal
Ejecutiva del Instifufo Electoral de Michoacan el 16 dieciséis de octubre de 2025 dos mil
veinticinco, por votacién del Consejero Presidente del Instituto, Maestro Ignacio Hurtado
Gomez, de la y los Titulares de las Direcciones Ejecutivas de Educacién Civica y
Participacién Ciudadana, Maestra Erandi Reyes Pérez Casado; Organizacién Electoral,
Licenciado Juan Pedro Gémez Arreola; Administracion, Prerrogativas y Partidos Politicos,
C.P. Benjamin Pérez Sanchez; Vinculacién y Servicio Profesional Electoral, Licenciado
Juan José Moreno Cisneros; ante la Secretaria Ejecutiva y Técnica, Maria de Lourdes
Becerra Pérez.
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